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В статье рассматривается вопрос отнесения указателей, информирующих об объектах притяжения, предусмотрен-
ных ГОСТ Р 52290-2004 к рекламным конструкциям. Для его решения на основании анализа судебной практики и 
разъяснений ФАС России исследуется информация, содержащаяся на таких указателях c целью выявления в ней при-
знаков рекламы. Делаются определенные выводы.
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Signs Informing of Objects of Attraction Stipulated by GOST R 52290-2004: 
Are They to be Considered Outdoor Advertising Distribution Means?
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The article discusses the classification of signs informing about the object of attraction stipulated by GOST R 52290-2004 an 
advertising structure. For its decision, based on the analysis of judicial practice and explanations of the FAS Russia examines the 
information contained on such signs with the purpose of identifying any symptoms of advertisings. Certain conclusions are drawn.
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