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Актуальные вопросы предпринимательского права
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Современное российское законодательство и судебная практика наделяют рекламу и ее 
составные части статусом объекта авторского права. Автором ставится под сомнение одно-
значность такого подхода, а также приводится ряд аргументов в пользу введения более диф-
ференцирующего метода для предоставления той или иной рекламной продукции авторско-
правовой защиты.
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The modern Russian legislation and case law acknowledge advertisements and their inherent 
parts as objects of copyright law. The author expresses doubts towards the unambiguousness of this 
approach. Moreover, a number of arguments supporting the introduction of a more differentiating 
method for granting some of adverts the copyright protection are being suggested. 
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