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В статье проведен комплексный анализ договоров, заключаемых в рекламной сфере. Рассмотрена взаимосвязь правовой природы 

указаного договора и его содержания. Отдельно сформулирована система рекламных договоров.
Ключевые слова: договор подряда, договор оказания услуг, предмет договра, договор на оказание рекламных услуг, система 

рекламных договоров.
Rahmatullin Takhir E., Postgraduate Student of the Ulyanovsk State University, Ulyanovsk

The System and Legal Structure of Advertising Agreements
The Essence and Meaning of the Institution of Contestation of the Debtor’s Transactions and Other Actions in the Context of an Insolvency 

(Bankruptcy) Case, Its Difference from Contestation of Transactions on General Grounds.
Keywords: contract of contract, contract for rendering services, subject of contract, contract for rendering advertising services, system of 

advertising contracts.


