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Несоответствие фирменного наименования коммерческой организации требованиям закона
В статье анализируются ограничения, требования и запреты, которые предъявляются законом к 

фирменному наименованию коммерческой организации. Авторы сосредоточили внимание на неточ-

ностях, допущенных законодателем при регулировании этой сферы общественных отношений. Эти 

неточности могут повлечь за собой дополнительные издержки для субъектов предпринимательства при 

создании или реорганизации юридических лиц. Авторы анализируют действующее гражданское зако-

нодательство, законодательство о государственной регистрации юридических лиц и судебную практику.
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Incompliance of the Corporate Name of a Business Entity with the Legal Requirements
The article analyzes the restrictions, requirements and prohibitions imposed by law on the brand name of 

a commercial organization. The authors focus on the shortcomings made by the legislator in regulating this 

sphere of public relations. These shortcomings may entail additional costs for business entities when creating 

or reorganizing legal entities. The authors analyze the current civil legislation, legislation on state registration 

of legal entities and judicial practice.
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